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O estadio do Morumbi nasceu de uma ambigao, a €poca, considerada absurda por
muitas pessoas. Fol do “louco” sonho de um homem chamado Cicero Pompeu de
Toledo, que presidia o Sdo Paulo em 1951, que brotou a idéia de se construir o
maior estadio particular do mundo. |

Arrojado, Cicero Pompeu de Toledo encomendou ao arquiteto Vilanova Artigas,
um dos introdutores do modernismo na arquitetura brasileira, o projeto para o
estadio. Artigas deu ao presidente sdo-paulino o que ele queria. Uma obra
moderna para marcar a grandiosidade do clube e da cidade de Sdo Paulo no
cenario mundial.

A proxima etapa foi conseguir o apoio de companheiros de dire¢do do clube,
encontrar o local que abrigasse uma obra daquela envergadura (112.264 m” de 4rea
construida num terreno de 154.000 m°) e estabelecer uma estratégia para gerar
recursos e iniciar a obra.

Na fase dos apoios, o entdo presidente do Sdo Paulo agregou a campanha o nome
de Laudo Natel que se tornou tesoureiro do clube e presidente da comissdo de
obras para a construcéo do estadio.

Na tarde do dia 15 de agosto de 1952, nos escritorios da Imobiliaria Aricanduva,
Cicero Pompeu de Toledo acompanhado de membros de sua diretoria, assinou a
escritura dando posse definitiva ao S3o Paulo Futebol Clube do tdo desejado
terreno, situado no entdo distante bairro do Jardim Leonor, um loteamento recém-
criado. Naquele mesmo dia as obras eram iniciadas.

O Morumbi foi inaugurado de forma parcial no dia 2 de outubro de 1960 e entrou
para a histéria. O Sdo Paulo enfrentou o Sporting, de Portugal, e venceu por 1 a 0,
gol de cabe¢a do atacante Peixinho, que deu um vdo rasante para meter a bola no
gol. Dessa jogada € que foi cunhada a expressdo “Gol de Peixinho”. O publico do

jogo foi de 56.448 pagantes.

Em 25 de janeiro de 1970, totalmente concluido, 0 Morumbi foi reinaugurado com
o S3o Paulo enfrentando o Futebol Clube do Porto, de Portugal. A partida terminou

sem gols.
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O Problema do Sdo Paulo

Quando assumiu a diretoria do Sdo Paulo, em abril de 1993, o presidente Fernando
Casal De Rey comegou a tomar contato com um problema sério: o desgaste da
estrutura de um estadio com 25 anos de uso pleno, desde sua inauguracdo
completa, em 1970. As reclamac¢des do povo tornaram a situacdo mais
preocupante: o Morumbi balancava demais.

O Clube encarou com seriedade esta questdo e, em outubro de 1994, o problema
foi dividido em duas grandes areas a serem solucionadas: o revestimento da
arquibancada e descobrir por que a estrutura do Morumbi vibrava?

A primeira area esta praticamente solucionada, com as obras em fase de conclusio.
A recuperacdo da partes externas e internas das arquibancadas e do lado interno
esta em sua fase final, envolvendo 33.000 m2 de revestimentos.

A segunda area, a movimentagdo anormal da estrutura € o que mais preocupava a
direcdo do Sao Paulo, que firmou convénio com a Escola Politécnica da USP para
fazer as medi¢Oes da estrutura, acompanhando e monitorando as vibragdes. A
freqliéncia de vibragdo, medida em Hertz, estava muito baixa (2,5 Hz) e coincidia
com o movimentacdo do publico na arquibancada. Ou seja, a torcida dava 2 pulos e
meio por segundo, comportamento que imediatamente refletia no numero de Hertz
medido. Descobriu-se que os blocos de fundagdo, os que ficam sob o solo,
apresentavam pequenas fissuras que foram constatadas quando da abertura de
alguns desses gigantes.

Os resultados dos exames técnicos ndo deixaram outra op¢do ao Sdao Paulo se ndo
a de enviar uma carta ao Contru (Departamento de Controle de Uso de Iméveis da
Cidade de Sdo Paulo) pedindo a interdicdo parcial do estadio até a solucdo dos

problemas.

O Sédo Paulo iniciou os trabalhos para a defini¢do da melhor op¢ao para a solugdo
do problema.
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Um Problema para S8o Paulo

A interdi¢do parcial do Estddio do Morumbi gerou uma grande lacuna para a
populacdo de Sdo Paulo.

Palco dos grandes jogos e das grandes decisdes do futebol, o estadio passou a ser
rota dos megaeventos musicais. Essa transformacdo fez do estadio um local de
identificacdo ndo s6 com as pessoas do esporte, mas também dos amantes da
musica. Posteriormente, o Morumbi foi palco do maior momento religioso vivido
pelo pais, que fol a visita do Papa JoZo Paulo II. De maneira definitiva, o Morumbi
passou a fazer parte do cotidiano dos habitantes da cidade.

O apice da auséncia de um local capaz de comportar todos estes megaeventos foi a
realizagdo das finais do Campeonato Paulista de 1995 em um local distante da
capital, Ribeirdo Preto, com um publico ndo condizente com as grandes finais ja
realizadas no Estadio do Morumbi.
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A cidade de Sdo Paulo ganha um novo componente de modernidade a cada dia
que passa. O Metr6 paulistano est4 entre os mais eficientes, seguros, modernos e
limpos de todo o mundo. Os grandes shoppings, as lojas de conveniéncia e os
magazines mais famosos dos Estados Unidos e Europa estdo investindo aqui. A
cada dia também existe maior preocupa¢do das pessoas com a qualidade de vida.
Em todo esse contexto esta inserido o de prestagdo de servigos. A diretoria do Sao

Paulo concluiu que o Morumbi, enquanto prestador de servigos para a populagdo
de S3do Paulo, precisava portanto se modernizar.

Decidiu nfio se limitar a promover uma simples reforma, mas assumir 0
compromisso com o populagdo de preparar o estddio para as necessidades das

préximas décadas.

O projeto “Morumbi Século 21” parte do principio de que ndo se pode tirar do
Estddio Cicero Pompeu de Toledo a caracteristica de templo do futebol. O
Morumbi, de forma eterna, terd sua imagem ligada ao principal esporte na
preferéncia do brasileiro. Mas serd também um empreendimento mutavel e
enquadrado a filosofia de modernidade.

Portanto, o conceito de estddio multiuso vai transformar o Morumbi em um local
que a populagdo de Sdo Paulo merece e precisa ter: versatil, seguro, eficiente,
confortavel e de facil acesso para assistir aos maiores acontecimentos esportivos e

socioculturais do pais.
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Lancado o desafio o primeiro passo foi contratar uma grande agéncia de
Comunicacdo e Marketing, a escolhida foi a MPMLINTAS, selecionada em
funcio do seu forte planejamento estratégico, que ird nortear todas as agGes de
comunicacdo para os varios publicos-alvos. A agéncia apresentou um
planejamento realista e detalhado, que vai envolver toda a populag@o da cidade
num objetivo comum: transformar um patriménio ja reconhecido pelos habitantes
como imprescindivel para o lazer e diversdo num dos mais modernos, confortaveis

e seguros estadios do planeta.

O segundo passo ocorreu em paralelo ao primeiro. O Escritorio de Arquitetura
Julio Neves se juntou ao objetivo do S&o Paulo e passou a trabalhar no projeto
arquitetonico do novo Morumbi. A principal diretriz dos arquitetos foi a de
elaborar algo que colocasse o estadio de acordo com as necessidades basicas das
pessoas que buscam diversdo e lazer, sem esquecer da facilidade de acesso e
escoamento, seguranca e extrema funcionalidade. A modernizagdo do estadio
tinha que torné-lo um espago para todos os fins: do esporte a musica, passando

pelas artes, convengdes € compras.

A partir desta base, Projeto Arquitetonico/Plano de Marketing, partiu-se para o
estabelecimento de novas parcerias.
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Primeiras Parcerias Estabelecidas

Prestadores de Servigos

o MPMLINTAS Comunicacdes Ltda.

e Escritorio de Arquitetura Julio Neves
e Banco Bradesco S/A

e Telesp

Veiculos de Comunicagdo

e Rede Bandeirantes de Radio e Televisao
e SBT - Sistema Brasileiro de Televisao
e TVA

¢ Editora Abril

e S/A O Estado de S. Paulo

e A Gazeta Esportiva

e Radio Jovem Pan

e Radio América

e Radio Gazeta

e Radio Globo

e Central de Outdoor

Entidades

e Governo do Estado de Sio Paulo
e Prefeitura de Sao Paulo
e Prefeitura do Municipio de Campina do Monte Alegre

e FIFA
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O primeiro passo dado pela MPMLINTAS foi detectar atraves de pesquisa
realizada pelo instituto Vox Populi o sentimento da popula¢do de Sdo Paulo com
relacdo ao estadio do Morumbi. A pesquisa determinou que o paulistano vé o
estadio como simbolo da cidade e um patrimonio comum. Foi no Morumbi que os
admiradores do futebol, torcedores das mais diferentes equipes, viveram passagens
marcantes de seus times. A imagem do estadio estd, acima de tudo, associada a
esses grandes momentos, dai o fato de ele ser visto com o maximo carinho. Sédo
esses dados que norteiam todo o tema da campanha. O Morumbi ¢ visto pelo
paulistano como um patrimonio da cidade e também o unico lugar capaz de
receber os grandes espetaculos nacionais e internacionais.

A agéncia elaborou o plano baseada num conceito mundial denominado de Cause
Related Marketing (Marketing Relacionado a uma Causa). A partir desse conceito,
o Morumbi foi concebido como um produto ao qual cada pessoa tera acesso a um
pedaco. Quando os pedagos se juntarem, existira um patrimonio comum que
servira para beneficio de todos. '

Esse plano de marketing elaborado para a modernizagdo do estadio foi concebido
através da percepcdo do publico em relagdo ao Morumbi. Foram levados em conta
a importancia que a populagdo da ao Morumbi; qual a associagdo de imagem do
estadio com a cidade, com os mais diferentes clubes de futebol e como o estadio ¢
visto enquanto local de entretenimento para a populagdo em geral.

Do levantamento obtido com esse questionamento, foram selecionados dez
diferentes publicos-alvos, que tém diferentes relagdes com o estadio. De torma
mais genérica, 0s sentimentos sdo esses:

e Sdo-paulino vé o estadio com orgulho. O vé como uma propriedade;

e Empresariado vé como uma grande oportunidade de negocios;

e Midia solicita que o estadio tenha tecnologia atual;

e Torcedores em geral querem de volta o Morumbi, com conforto, comodidade e

seguranga.
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A Campanha de Comunicacdo

Para atender a todas essas necessidades, portanto, num primeiro momento a
campanha € institucional e visa informar os diversos publicos da existéncia de um
movimento em prol da modernizagdo do estadio do Morumbi. Numa segunda fase,
a campanha toma um tom mais especifico e promocional e se dirige diretamente a

cada um desses publicos.
O fio condutor da campanha é um tema especialmente composto de nove filmes

que terdo a locucdo feita pelo ator Lima Duarte.
Este tema também estara sendo veiculado nas principais radios de Sdo Paulo.

Descri¢io dos Filmes
“Clip” - um filme criativo e emocional, mesclando imagens da cidade de Sao

Paulo, grandes momentos do estadio, gols marcantes de grandes jogadores e a
alegria de varias torcidas.

“Guilherme Arantes / Raga Negra” - o cantor e compositor Guilherme Arantes e o
ogrupo “Raga Negra” participam desses dois filmes no gramado do Morumbi.
Estadio totalmente vazio, Guilherme Arantes surge em seu piano, colocado no
circulo central do campo, e canta o tema da campanha. A mesma sequéncia
acontece com o grupo “Raca Negra”, que canta o tema numa versdo de pagode. A
partir desse momento, os filmes convocam as pessoas para participar das agoes

promocionals.

“Vazio Cheio” - Em contraponto, sdo colocadas imagens do estadio em festa, chelo
de torcedores, e vazio. Confirma-se a necessidade de o Morumbi estar a

disposi¢do do povo.

“Estadios do Mundo” - Os principais etadios de algumas das principais cidades de
todo o mundo surgem sempre lotados, em grande festa. Em posi¢do oposta, surge o

Morumbi vazio, sem vida.

“Torcedor Roxo” - O filme mostra que o estadio do Morumbi €, acima de tudo,
um local de entretenimento e confraternizacdo para todas as torcidas. Tudo isso €
simbolizado na figura do “Torcedor Roxo”.

A campanha também é composta de spots para radio, anuncios de paginas dupla
e simples para jornais e revistas e outdoors em toda a cidade.
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O Mascote Oficial

O Projeto Morumbi Século 21 terd um mascote oficial. Ele ¢ o brasileiro tipico, que adora esportes
de uma forma geral. Ndo pratica nenhum, mas ¢ “técnico” de todos. Néo sai do estadio e da frente da
tela da TV. Com seu fanatismo, vibra e softe o tempo inteiro. Para ele todo dia é domingo, é s6 ter
um joguinho para assistir. Sua autenticidade ¢ alegria € o que esperamos ver de volta aos estadios de
futebol. Estamos falando do TORCEDOR ROXO.

Criado pelo Diretor de Arte Edmar Salles, o “Torcedor Roxo” nfio s6 humaniza a campanha como
tambem serd uma das fontes de geracdo de recursos através de um programa de licenciamento de
produtos dirigidos principalmente ao publico infanto-juvenil.
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A Prefeitura da Cidade de Sdo Paulo ja possui, ha alguns anos, um plano diretor
que prevé alteracdes em grande parte do sistema viario da zona sudoeste da cidade,
onde se encontra o estadio do Morumbi. O que aconteceu, portanto, fol uma
conjun¢do de objetivos. Para o Sdo Paulo, incrementar seu empreendimento e
torna-lo viavel para um novo tempo. Para a Prefeitura, melhoria da qualidade de
vida de grande parte dos habitantes da cidade e melhor acesso a regido. O projeto
do Escritério Julio Neves e o da Prefeitura se casaram.

Um novo acesso vai ligar a Marginal Pinheiros @ Rua Jules Rimet (continuagdo da
avenida Jodo Jorge Saad, o principal acesso ao estadio). Ele comecara logo apds a
Usina da Trai¢do (sentido Jéquei/Santo Amaro), desembocando num tunel de 820
metros. O tanel termina na rua Padre Lebret. SO 1sso ja resolve um grave
problema de acesso ao Real Parque, ao Hospital Albert Einstein e a todos os novos
bairros que foram surgindo com a verticalizagdo da Giovanni Gronchi.

O sistema vidrio formado pelas avenidas Morumbi e Giovanni Gronchi também
serd beneficiado. Essas avenidas estdo com trafego saturado. Com a criagdo desse
novo sistema, surgird uma nova avenida, passando por Paraisdpolis, terminando
proximo a ponte Jodo Dias. Isso vai possibilitar uma ligagdo com o sistema
cérrego Aguas Espraiadas, ligando a regido a BR-116 e rodovia Raposo Tavares.
Portanto, vai ser possivel sair do ABC e chegar a uma dessas rodovias sem ter que
passar pelas Marginais. Isso val beneficiar a regido de Tabodo da Serra, Embu e

Sdo Roque diretamente.

Com relacdo ao estadio, a reorganizacdo da Praca localizada em frente, com a
ocupacdo de toda a area disponivel para a implanta¢do de novo sistema viario em 2
niveis, visando a eliminacdo dos cruzamentos existentes e o aumento da Praga
Central, que sera destinada ao estacionamento de mais de 300 Onibus.

Tal solucdo além de permitir o acesso de pedestres no nivel “Térreo” do Estadio,
possibilitara a construgdo em subsolos de 3 niveis de garagens, com capacidade
para 3.000 veiculos.

Foi previsto, ainda, o alargamento do nivel “Térreo”, na Av. Jules Rimet, para
implantacdo de uma calgada bastante larga destinada a circulagdo de pedestres.
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Os arquitetos do Escritorio Julio Neves procuraram estabelecer um projeto para
que o novo Morumbi privilegie completamente os espectadores em relacdo a
segurancga, conforto e comodidade. Qutra preocupacdo fo1 a de estabelecer areas de
estaclonamento dentro do estadio e beneficiar a infra-estrutura e as facilidades
para todas as pessoas que forem ao estadio. Prevendo areas para circulacdo, bares,
lojas e restaurantes.

As plantas e desenhos ddo a melhor 1déia de como sera o novo estadio. Dentro
dessa nova concepgdo, o maior desafio para os arquitetos foi estabelecer de que
forma ele sera coberto. Havera uma estrutura partindo de dentro do estadio para
fora.

O setor de numeradas inferiores e geral, a parte térrea do estadio, serd levantado e
ligado a numerada superior e estendido por mais 25 metros, chegando bem
proximo ao gramado. Isso vail possibilitar a construgdo de um novo setor de
cadeiras, numa visao bem privilegiada do gramado. Abaixo desse setor o estadio
tera uma grande area de estacionamento. Além disso, todos o0s setores serdo
modernizados de acordo com normas de regulamentacdo da Fifa e de um decreto
da Prefeitura de Sdo Paulo.
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O cronograma estabelecido pelo Sdo Paulo foi concebido em trés etapas que serdo
seguidas na medida em que os recursos forem levantados. Se o clube tivesse hoje
R$ 40 milhdes em médos em trés anos o Morumbi estaria pronto, sendo
modernizado por setores.

As etapas estabelecidas sdo as seguintes:

I - Liberagdo e detalhamento do projeto executivo para modernizagdo do
Morumbi (6 meses) ;

2- Paralelamente, correcdo dos problemas estruturais e liberagdo progressiva.

3-  Inicio das obras de modernizagdo, setor a setor. O Morumbi tem 12 setores,
que serdo modernizados com adequacdo do estadio as recomendacdes da
FIFA e normas estabelecidas pela Sehab (Secretaria de Habitacdo do
Municipio de Sdo Paulo (30 meses) e introducdo de todas as benfeitorias
propostas.
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O projeto estabelece o compromisso do Sdo Paulo Futebol Clube de garantir para
todas as pessoas engajadas na campanha que todo o montante arrecadado sera
usado exclusivamente nas obras de modernizagdo do estadio. Em nenhum
momento sera permitido que qualquer importancia destinada ao projeto “Morumbi
Século 217 seja usada para outras finalidades. Foi com esse mesmo principio de
seriedade que o clube conseguiu, na década de 60, a adesdo de um incontavel
numero de pessoas na campanha de constru¢cdo do Morumbi. O passado € quem
mais assegura o crédito do clube nessa nova empreitada.

Com o objetivo de solidificar ainda mais esse compromisso de seriedade, toda a
campanha de arrecadagdo sera supervisionada por um Conselho Administrativo
intitulado de “Comissdo Pro-Estddio”, presidido pelo ex-governador Laudo Natel,
patrono da campanha de construcdo do estadio do Morumbi na década de 50. Essas
pessoas emprestarac seu prestigio e idoneidade ao projeto e trabalhardo no sentido
de garantir que todas as etapas das obras sejam cumpridas.

Prestardo ainda contas periodicamente a opinido publica sobre os recursos gerados
e sua destinacao.
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Morumbi - Estatistica

Inauguracdo parcial:

02 de outubro de 1960

Sao Paulo 1 x 0 Sporting (Portugal)

Gol: Peixinho

Inauguracgdo total:

25 de janeiro de 1970

Sdo Paulo 0 x 0 Porto (Portugal)

Jogos Realizados: I e
Gols Marcados: 3.449%
Maior puiblico/futebol: 146.082
Corinthians 1 x 2 Ponte Preta (09/10/77)
Maior publico extrafutebol: 175.000

Congresso Nacional das Testemunhas de Jeova

Artilheiro:

Rai, 5 gols
Sédo Paulo x Noroeste
(15/10/92)

Prublico em 35 anos de estdadio:

36.572.407* pessoas

Principais shows:

Michael Jackson, Madonna, Bob Dylan, Canta Brasil,
Hollywood Rock

Principais jogos:

Santos x Portuguesa (1973): ambas equipes foram declaradas
campeds paulistas.

Corinthians x Palmeiras (1974): o Corinthians vinha de 20
anos sem titulos, alimentava uma grande esperanca de vitdna,
mas acabou frustrado por um gol do atacante Ronaldo.

Corinthians x Ponte Preta (1977): o Timdao sai de 23 anos de
espera, vence a Ponte com um gol de Basilio € promove uma
das maiores festas que a cidade ja viu.

Sdo Paulo x Vasco (1989):0 time carioca consegue o titulo de
Campedo do Brasil.

Sdo Paulo x Newell’s (1992): o time de Telé Santana
consegue pela primeira vez o titulo de campedo da Taga
Libertadores da América.

Sdo Paulo x Univ. Cat. do Chile (1993): o time brasileiro faz
cinco gols nos chilenos e segue para Santiago com o titulo de
bicampedo da Libertadores praticamente assegurado.
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MORUMBI 1

Personalidades que passaram pelo estddio:

Religiosa: Papa Jodo Paulo II

Artisticas - Michael Jackson, Madonna, Bob Dylan, GilbertoGil, Lulu
Santos, Duran Duran, Simply Red, Titds, UB 40, Paralamas do
Sucesso, Marina Lima, Bon Jovi, Tears For Fears, Ennye
Lennox, Terence Trent Darby, Engenheiros do Hawaii, EMF,
Seal, Living Colours, Bardo Vermelho,Red Hot Chili Peppers,
Nirvana, Aerosmith, Robert Plant, Jorge Benjor, Skank,
Fernanda Abreu, Whitney Houston.

*computado até a partida S3o Paulo 2 x 2 Juventude, em 20 de outubro de 1995

ZDL -DORO JR./WAGNER PRADO - MTB 18.624
Rua Eca de Queirods, 560 - CEP - 04011-032- Vila Mariana
PABX (011) 575.4664
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Ficha Tecnica

Titulo Torcedor Roxo

Duracao ()

Produto Morumbi Século 21

Cliente Sdo Paulo Futebol Clube

Caracteristicas Cme VT

Produtora VP]

Diretor Mauro Lima

Diretor Fotografia Uli Burtin

Cenografia X-X-X-X-X-X

Montador Vernidiana Ravizza

Trilha Orchestra & Cia

Locutor Lima Duarte

Animacao Il

Poés-Producao VPL.

Diretor Criacao Sebastiic Teixeira

Redator ' Sebastido Teixeira / Tony Goes

Diretor Arte Jodo Carlos de Souza Neto(Feijdo) / Rubem Sampaio
RTVC Agéncia Ismael de Campos / Paulo Pedroso / Marcia Lacaze
Atendimento Daniel Halasz

Aprovagio Jayme Franco
Data Novembro-95
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Ficha Tecnica

Titulo Guilherme Arantes
Duracao 607/30”

Produto Morumbi Século 21
Cliente Sdo Paulo Futebol Clube
Caracteristicas Cme VT
Produtora VPI

Diretor Mauro Lima
Diretor Fotografia Ulr Burtin
Cenografia X-X-X-X-X-X
Montador Vendiana Ravizza
Trilha Orchestra & Cia
Locutor Lima Duarte
Animacio TT1

Pos-Producio VPI

Diretor Criagao

Sebastiao Teixeira

Redator - Sebastido Teixeira / Tony Goes

Diretor Arte Jodo Carlos de Souza Neto(Feijdo) / Rubem Sampaio
RTVC Agéncia [smael de Campos / Paulo Pedroso / Marcia Lacaze
Atendimento Daniel Halasz

Aprovacgao Jayme Franco

Data Novembro-95
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Ficha Tecnica

Titulo

Duracio
Produto
Cliente
Caracteristicas
Produtora
Diretor
Diretor Fotografia
Cenografia
Mountador
Trilha

Locutor
Animacao
Pos-Producio
Diretor Criacio
Redator
Diretor Arte
RTVC Agéncia
Atendimento
Aprovacio
Data

Vazio Chelo

I3

Morumbi Século 21
Sdo Paulo Futebol Clube
Cine VT :
VPI

Mauro Lima

Ul Burtin
X-X-X=X-X-X
Vendiana Ravizza
Orchestra & Cia
Lima Duarte

TEl

VPI

Sebastiio Teixeira

Sebastido Teixeira / Tony Goes
Jodo Carlos de Souza Neto(Feijdo) / Rubem Sampaio
Ismael de Campos / Paulo Pedroso / Marcia Lacaze

Damel Halasz
Jayme Franco
Novembro-93




Ficha Tecnica

Titulo

Duracio
Produto
Cliente
Caracteristicas
Produtora
Diretor
Diretor Fotografia
Cenografia
Montador
Trilha

Locutor
Animacio
Pos-Producio
Diretor Criagao
Redator
Diretor Arte
RTVC Agéncia
Atendimento
Aprovacao
Data

Clip

60307

Morumbi1 Século 21
Sdo Paulo Futebol Clube
Cme VT

VPI

Mauro Lima

Ul Burtin
X-X-X-X-X-X
Veridiana Ravizza
Orchestra & Cia
Lima Duarte

Tl

VPI

Sebastiio- Teixeira

Sebastido Teixeira / Tony Goes

Jodo Carlos de Souza Neto(Feijdo) / Rubem Sampaio
Ismael de Campos / Paulo Pedroso / Marcia Lacaze

Danie]l Halasz
Jayme Franco
Novembro-935




Ficha Tecnica

Titulo Estadios do Mundo

Duracao 307

Produto Morumbi Século 21

Cliente Sdo Paulo Futebol Clube

Caracteristicas Cme VT

Produtora MNP

Diretor Mauro Lima

Diretor Fotografia Ul Burtin

Cenografia X-X-X-X-X-X

Montador Veridiana Ravizza

Trilha Orchestra & Cia

Locutor Lima Duarte

Animacao 5|

Pos-Producio VPI

Diretor Criacio Sebastido Teixeira

Redator | Sebastiio Teixeira / Tony Goes

Diretor Arte Jodo Carlos de Souza Neto(Feijdo) / Rubem Sampaio
RTVC Agéncia [smael de Campos / Paulo Pedroso / Marcia Lacaze
Atendimento Daniel Halasz

Aprovacao Jayme Franco

Data Novembro-95




Ficha Tecnica

Titulo

Duracio
Produto

Cliente
Caracteristicas
Produtora
Diretor

Diretor Fotografia
Cenografia
VMontador
Trilha

Locutor
Animacao
Pos-Producio
Diretor Criacio
Redator |
Diretor Arte
RTVC Agéncia
Atendimento
Aprovacio
Data

Raca Negra
607/30”

Morumbi Século 21
Sido Paulo Futebol Clube
Cmne VT

VPI

Mauro Lima

Uli Burtin
X-X-X~X~X~X
Vernidiana Ravizza
Orchestra & Cia
Lima Duarte

i

VPI

Sebastiioc Teixeira

Sebastido Teixeira / Tony Goes

Jodo Carlos de Souza Neto(Feijdo) / Rubem Sampaio
Ismael de Campos / Paulo Pedroso / Marcia Lacaze

Daniel Halasz
Jayme Franco
Novembro-95




DIGITALIZAGCAO, TRATAMENTO, EDICAO E MONTAGEM
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